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说话人 1 00:00​

店嘛哈，但是我们是属于那种前店后厂，我们不需要跑出去跑业务，就是我们是依托一个市场，所有

的下边的下游啊，全部要集中我们这个基地，比如说像杭州四季青这种。​

周庆一 00:11​

南通那个就是做家纺的。​

说话人 1 00:13​

哎对对对。但是这么长时间我们的客户呢都是等门嘛，我们都是等客来的。坐商。哎对，但我们有一

定的客户群了，因为干了也 10 年了，有一定的客户群。但是这个时时候呢，我们就固死在我们自己商

业的那种模式了。比如说他都是白牌出去。对。他做着做着把量是做起来了。把量做起来了之后呢，

但是呢一直，因为为什么白牌，有时候我们也贴牌，对吧？我们是源头工厂，然后有些客户呢他也是

有自己牌子的，或者是他挂牌。然后我们就做着就跑量，跑量跑跑跑跑到这个时候，发现我们就是超

级工厂。所以这个时候呢也正好有个契机，就说想再开一个赛道，说自想做品牌。明白。把。牌子，

因为在消费者心目中没有牌子吧，二批也拿捏不了，所以现在有这种意识，但是做品牌的话，确实这

个不是很了解，然后现在就说定位问题，像你说超级符号问题等等，这些都没有。​

周庆一 01:04​

其实你有一些做一个品牌的一个梦，然后从 0 到 1 想做这个事，但是还不知道怎么开始。对对对对。

嗯，你现在具体家纺是做什么产品？​

说话人 1 01:13​

我们是在枕头赛道里，就专门做枕头。​

周庆一 01:16​

做枕头，什么枕头呢？​

说话人 1 01:18​



我们枕头就是目前来说我们是全品类枕头，就是你说有的枕头我全都有，而且我们都是自行生产。

OK。比如生，记忆棉嘛，就是亚朵现在很火热，这个这个。这个主主营是记忆枕，之前乳胶我们是有

厂，但是乳胶下线了。​

周庆一 01:31​

嗯，你们现在核心的单品，你觉得未来能够持续发展的一个大品是什么？​

说话人 1 01:36​

还是记忆枕。​

周庆一 01:37​

还是记忆枕，是吧？现在是风口。嗯，我们有个客户就干这个的，但是是做床垫的。孟孟柏松，他之

前不跟我们卷一个一个赛道。对对对，你们现在前店后厂店是一家门店，就是。​

说话人 1 01:54​

对，但是我们现在就要开一个高端的店了。也是依托一个市场内，就是客户来，但是。我们现在要转

型的话，也是依托我现有的客群，我倒不用出去特意发展。​

周庆一 02:03​

对的是的，一定是基于你们现有的，开始慢慢建立。​

说话人 1 02:06​

然后这个品牌，因为我们是小品类，在家纺当中，人家比如说水星、罗莱，它是多品的嘛。对。或者

是他们会以大品类，比如说件套，为挂牌，但是我们这种枕头呢，它一般在床品当中是附带的，所以

可能我要做品牌的话，以店中店，比如说商商超的入驻，就是货，整个货柜啊，都是我的。还有还有

呢，我们那个一般的店呢，都以店中店中店，就把我的一个货架展示我的牌子进去，是这样的路线。​

周庆一 02:34​

对，模块化的进驻到这。对，模块模块。模块化，我们有很多这个。对对对。现在有品牌名了吗？有

了。叫什么？​

说话人 1 02:43​

躺就是躺着的躺，屿是岛屿的屿，就躺屿。躺屿。对对对。但是就像你说什么符号啊， slogan 什么都

没有起，但是我之所以注册的品牌是我自己理念，就是我觉得不管白天你是什么身份，唯一就晚上那

一睡眠是属于你自己的，你是真实的，你不是父亲，你也不是老师了，就是这个感觉。​

周庆一 03:02​

躺屿这个，这个品牌已经在打了吗？还是刚。​

说话人 1 03:05​



没有没有，刚刚要开始，嗯。​

周庆一 03:07​

你先听一听，这两天。听一下这个课，觉得这个命名怎么样？很重要，就是这个要传递什么？成语这

个，你现在这个品牌名，你自己打个分是多少分？​

说话人 1 03:18​

因为注册很不容易了，商标啊，所以当时在选来选去，因为糖本身就跟那个睡眠是有关系的嘛，就找

来找去，而且两个字又不好起，就所以就没办法注册，就要用这个牌子，可能是要用这个牌，当然我

之前也有牌子，我之前的牌子呢，就是新地生活，也不好听，什么春晚、意兰，这些我觉得也不好

听。​

周庆一 03:38​

这样子，我，其实在南通做家纺。是一个，你有肯定很强的这个生产优势以及我们做这个品牌的话，

其实从 0 到1。我觉得对你最大的价值就是你开始做品牌这件事，就不走弯路。这是最大的价值，我告

诉你第一个价值就唐宇这个名字成本很高。哈哈，理解成本确实很。太高了。需要一些异性。其实不

好。​

说话人 1 04:03​

但是我也有很多牌子可以选。对。我注册过的啊。​

周庆一 04:06​

我知道你要干什么事了。你做这个事，我告诉你最大价值是干嘛？其实你就是创业项目，从 0 到1，我

能帮你在每个环节，不走弯路，在这一年当中。第一个。第一次线上诊断会，我们就干一件事情。干

好了再来线上线下方案班。就是把你的名字定下来。你把你现在已经注册的所有产品名字，先给我们

提供。我们会给你一个资料，然后你把你现在的企业的情况，产品的这个系列，现在定一记忆枕，我

们觉得先围绕这个大单品，然后先把你的所有的能够用的注册的商标先给我们看一下，我们在里面帮

你看看有没有好的品牌名。可以先定下来。这个定下来，再下来做符号话语才有价值。当然，如果你

现在没有很好的，我们也有其他方法可以帮你找到。这个到时候现在我们会告诉你的方法。因为你现

在有个好处，是虽然没有任何的积累。但是有的好处是一切能从最好的开始。嗯，对对对。就是没

有，一开始就，如果你现在在这个唐语上投入了很多钱，你要改也很难改。但是我现在告诉你，你在

这个上面投入成本会很高。嗯，其实这个是我一开始就可以帮你在命名上做出巨大的价值，就一开始

我们就选一个成本低的名字。​

周庆一 05:20​

好吧？然后定好这个名字之后，再来四天方案班，第一天围绕这个定符号，第二天定围绕你的其实你

就是先。先在一个枕头赛道的小品类市场把品牌给立住。这是你要做的事情，其实你不是跟水星这些

大企业做竞争。不不不。你先在枕头这个赛道，你这个名字大家能够知道，而且是先让你的客户知道

我有个品牌了。大家知道原来这个那么家有实力的卖枕头的是叫这个品牌名。这是你的核心价值。​



周庆一 05:52​

好吧？然后有这个品牌名，有这个符号，然后第三天产品战略，我们规划你围绕这个事业可以想象未

来的产品结构，因为今天今天我讲课的逻辑是什么？枕头性的大单品，进去。如果你建立了这个品牌

资产，可能围绕枕头其他的家纺，可能可以慢慢渗透。我们可以，这个就是我们围绕你做这个事业的

家族的企业的这个产品结构，我们现场你们能探讨出来，我帮你们把关方向，有没有错误点，有没有

坑点，可以帮你们来把关一下，这个就你们就知道未来该往哪个方向发展。最后一天传播落地，你的

符号话语，其实最核心的，在你的枕头上、包装上、门头上怎么呈现？通过这个你自己做出来之后，

我们甚至会找我们公司的设计。​

周庆一 00:00​

整体，对你价值最大的还不是这个 4 天方案班，我 4 天方案班其实我们现在的整个方案做下来的逻

辑，我感觉大家都能够拿到成果落地。其实你的创业项目最大的一个价值是一年六次的经营会。因为

在创业过程当中，你这个符号要落门店，这个门店的设计，门店的排布，产品的命名。我们每一个月

帮你找一个核心课题推动，往前推一步，往前推一步。等第一个月现在你的门头上该怎么使用？第二

个核心把你的产品，因为你的枕头不能叫它记忆枕头。太没有想象力了。没有价值感。其实你卖给你

现在的客户，要把它卖出溢价感。你的名字要改变，对不对？之后你的产品每一个名字，我们可以帮

你把关。这是之后一年当中的每一个战略决胜点，你都可以找我们来讨论。这是你很大的价值。就是

你做品牌创业这条路上，我们每次都可以找我们老师来进行帮你把关，这是你这样子用我对你价值最

大的。方式。好吧。整体是这样子。​

说话人 2 01:06​

那我问一下，你说这个落地，不是方案班，嗯，是学习是怎么个回事？​

周庆一 01:11​

是这样子的，今天我这两天课是不是我们核心是讲理念？方法大概只占20%。方案班的，我们的目的

其实不是讲课，是你们能够听的方案能做出真正能落地的方案。就是今天看到的符号、话语，能够

定，直接定出来。​

说话人 2 01:28​

那我想问一下，说这个符号话语是我自己回去做，然后你们来。​

说话人 3 01:32​

现场做。现场做。现场做。现场带着你做。​

周庆一 01:35​

落地教学。上午快速听课，下，然后你们下午就像填表格一样的。能够按照我们的方法，每一个套路

都做一遍，你做的越多，我们可以帮你收缩，找到最好的这个方案，然后固化下来。这个就是，就是

你实时做，我们实时帮你收缩。范围，然后聚焦到一个你最好的一个方案。我们满意了，我们才会告

诉你停止。有，我们有方案班的学员，第一天，为什么我们第一天做符号？因为符号其实挺难的。



对。有时候第三天才做出来。我说但是他熬到第三天晚上，我们照样把他，我们很多学员第二、第三

天才搞出来符号。​

说话人 2 02:11​

那这一个班是多少人呢？​

周庆一 02:13​

我们现在报名大家前期 10 家企业左右吧，看那个我们企业，对， 10 家企业。我们每个老师都只服务

四五家企业，不会那，就是你们有专属的老师给你们做服务。然后那个就是给你们实时做教指导，这

个是核心关键。​

说话人 3 02:29​

那带谁来呢？​

周庆一 02:30​

这个我们基本上带你们核心高管，但是具体带谁来，线上诊断会的时候，我了解一下你们组织架构，

我会告诉你们核心带哪些人过来。现在还不着急定这个事情。​

说话人 2 02:41​

那这个班是什么时候开呢？​

周庆一 02:43​

每个月开一次。哦，每个月。每个月开一次，我们 9 月份，我们现在正好收集资料，对你们现场访

谈，定好命名之后，最快 10 月份你们就可以来。如果 10 月份时间正好充足， 11 月份马上又有第二期

了。我们每个月会开一期。​

说话人 2 03:00​

最早我们要赶就赶 10 月份。​

周庆一 03:02​

对，最早赶 10 月份。​

说话人 2 03:07​

我这个可能开业的话也打算想定，当然现在正在装修哈，也不一定能，嗯， 10 月份。​

说话人 3 03:15​

你那边开业是几月份？​

说话人 2 03:17​

这都要看装修吧，各行业，这要事多了，还真得是。​



周庆一 03:21​

这个事情不要着急，这个，因为你这个定命名是很重要的一件事情，不用，不要那个那个。​

说话人 2 03:27​

那 10 月份如果再整命名，我就有点晚了。​

周庆一 03:29​

嗯，那你现在定不了这个店。​

说话人 3 03:31​

前期工作。对。​

周庆一 03:32​

我知道我知道，嗯，我知道这。​

说话人 2 03:34​

就 9 月份赶不上，是吧？​

说话人 3 03:36​

因为 9 月份已经。​

周庆一 03:38​

9 月份很难赶得上。很难赶得上。太紧了，时间。​

说话人 3 03:41​

9 月份我们的课在9月初呢。​

周庆一 03:43​

嗯，就下周了，就下周了，你很难。​

说话人 2 03:46​

好事也不怕晚，不过但是，但是我内部也有也有给我做策划的，就是我们大概8月末嘛，就捋一遍了，

已经，如果说我们捋得很清晰的话。啊，我看九月份也可以的。​

周庆一 03:58​

我就是我，如果你们快的话，马上就焦晓晴马上拉群，你们马上把资料，看你们的速度能不能赶得上

吧，到时候我们看看有没有机会那个。​

说话人 2 04:07​



啊对，因为你们也得看调研，也得给我们分析。​

周庆一 04:09​

核心是看你们来来不来得及做作业。​

说话人 3 04:11​

你们能不能来得及做作业？​

周庆一 04:13​

如果如果你的命名我都没帮你确定，因为我。​

说话人 2 04:16​

因为我我我因为我先说一下怎么个情况，因为我当时只是在抖音上，嗯，在视频号，诶，我我这时间

有限，可以说吧，现在。说说说。因为我在你们视频号刷到你们的那个叫什么？就是那个短视频而

已，但是华与华确实。习费这个事情啊。我们，因为我们需要营销嘛哈。我们家纺类，类也肯定也有

这种做营销的，但是我该请的也请了，嗯，不是说该请了，或者我下边的客户已经请了。那我觉得他

不够作为我强大的背书啊，当时我只想找背书。我在刷到你的这个视频来决定听课的时候，就8月 15 

号。我在 7 月份的时候听了这个服装的一个那个培训。但是当时我为什么听服装呢？因为我觉得服

装。对于床品是降维打击，对不对？我给我的客户说做背书的时候，那你看服装一定比比床品要卷，

所以在恰这个契机的时候，我刚刚就交了。当时我让他陪跑，也是大概捋这些东西啊。​

说话人 2 05:13​

后期呢，那我认为你们华与华永远是 600 万，我并不知道这些细节，所以说，但是呢这个我没办法，

我通过什么能了解到你们真实的说这些，你比如说我现在给你转介绍朋友，那我肯定会知道你们这个

来龙去脉，那没办法，我是通过那什么来的，然后我就认为这 600 万可能对我来说还是很高的呢，对

不对哈？我但是我是想学习的啊，因为我。​

说话人 2 05:35​

本身也也对这个学习很感兴趣，我学了很多，所以说正在这个时候呢，就有一期，但是不搭界，因为

可能我用的方案也也许，就是他给我做前期的这个梳理也没问题的。OK。然后我多一个少一个这倒没

事了哈。但是就说如果说那8月末了，他们正好我们就接洽，他也给我进进场调研。进我们的整个的来

研究方向定位等等的，也是做这些。那如果说我们能和他捋得更好之后，就是捋完了之后，那我端了

现成，再让你们去过一遍评审的话，不也是更好？当然是。​

周庆一 06:07​

我可以帮你审核。你这个。我会帮你。可以的。​

说话人 2 06:10​

因为没办法，他就赶在一起了，你看我刚刚，我还说就。上周一交的钱。​



说话人 3 06:15​

没关系，你本身也，而且你本身也有六次的线上的。​

周庆一 06:18​

我知道，就是他其实也，反正让他做，我们有很多客户，他们有些小设计公司做好之后，我们帮他做

方向判断，就是这样子做的。​

说话人 2 06:26​

然后就刚才他说，我们有六次什么？​

说话人 3 06:28​

嗯，六次线上。​

周庆一 06:30​

线上的经营会，就后期落地班之后，你常年一年的这个服务当中，有任何问题，我们有线上六次的线

上可以专门开会来推进课题。​

说话人 2 06:39​

因为他做服，带动服装的 C 店的活动多，所以我就想，也是借助这样，这个有点，因为我要做品牌，

是不是我要，我到最后，我要扶持的呀。​

周庆一 06:48​

是的是的。这个到时候他的这个方案，包括那个线开好了，你随时可以发给我，可以帮你做诊断。其

实都是你的这个方案，我可以帮你做一下判断，他哪些是可以的，哪些不行的。​

说话人 2 06:58​

好吧。那我们这个落地班的话，我是交了这个钱才去学这个，你们这个方案班，是不是？对。交了这

个钱然后去学，对不对？对。是的是的。嗯嗯嗯，那这样，那我那个，因为我也跟那个做服装那个接

洽一下，如果说他过完之后，我考虑一下，我怎么做，是吧？嗯嗯嗯，这个倒不不是非得急于今天，

我我就做这个决定，是吧？因为就是赶上这个时候了。所以说因为可能我怕你们的时间，或者你们的

这个能否是那么细节的给我捋。所以说我想正好他给我捋出来，再让你们去做个判断，也很好。行。

要我自己捋，可能会慢一点。​

周庆一 07:38​

反正这是你的一开始开场的这个命名，是你一个重要的一个投资，这个命名如果是走错弯路，你后面

投资的整个成本都会。​

说话人 2 07:46​

那为什么？在我们家纺里边，跟睡眠有关系的话，品牌名字，你比如说他唐岛也是也是卖枕头，但是

他很出名的，有蓝盒子也不知道是卖什么的。​



周庆一 07:58​

这个具体我们在线上诊断的时候给你做判断吧。关联的不能再小。这个具体的我们就不讨论了，具体

我已经说得很明白了，你现在从头开始，我就帮你选个好名字，回去按照我们的去做作业来给我们审

核，不管是你。你现有的，还是别人做好的方案，我都可以看。但核心的话是，就看你自己的这个进

度能不能赶上我们方案班。​

说话人 2 08:19​

啊，对对对对对，如果要 10 月份才开始弄的话，我完蛋了，我这半年，我那个很贵的， 1000 多万，

一个门头。​

说话人 3 08:25​

跟学习助理这边联系一下，我们抓紧看评估一下，看能不能加塞进来，大概9月 3 号，啊，正好那边赶

紧抓紧梳理，马上拉群。​

说话人 2 08:33​

对，他可能就是8月二十几号，然后进入我们厂的企业里面。啊，行，好，谢谢啊。​


