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说话人 1 00:00
还是在线下，线下的农贸市场，还有商超 b c 店，这那啥，这些渠渠道。

蒋乘澍 00:11
刚刚那个产品卖多少钱？

说话人 1 00:13
那个产品的话，现在市场零售现在是在 8 块多，有 500 克的是 8 块多， 900 克的， 850 克的是在 12 块多。就这样，相较于同类的产品的话，我们的价位是比较高的。我们的优势呢，就是为什么就这些年价位比较高一些，但是我们的优势呢，就是它的，我们的浓度比较高一些，口味也比较好。这个是我们的，就是我们的产品的质量，我们自认为这是我们的一个优势，也是这么多年一直能维持下去，而且不断的有客户复购的一个优势。

蒋乘澍 00:54
下一步什么计划？

说话人 1 00:56
你说后面。对。后面就是在没有来听这个课之前，实在话，我对于销售上面就自己在那瞎在那琢磨，那就是一方面出新品，就像我刚刚刚才跟您跟您说的什么米酒，包括终端的那些直接做做成终端的那些醪糟的一些直接吃的那些东西。第一个是从新品上面去开发它，新品上面开发完了之后，我们还是按。按照我们的老的一些思路，是怎么样去做呢？就是参加，比如说春季的糖酒糖酒会，一些展会，通过这些展会呢去吸引一些顾客，去让渠道去跟渠道去对接。然后我们的老的产品呢，还是也是走的以前的老的路，就是通过参参加展会，通过业务业务人员全国各地的去跑，去对接这些。就是我们现在的思路就还是这样，就是还是这样按照老的这些思路去要走，但是就是有一个问题，就是什么？这只能说是我们没有办法的办法，只能这么样去去走。再一个就是这个产品，我们这次把包装换了，换了，以前因为放到货架上面根本就是很丑，所以这次把它换了，换了之后呢，能改观一些，但是呢还是感觉很有欠，那啥，很有欠缺，没有形成那一道体系，没有形成一道那个什么系统。就是这样。

蒋乘澍 02:24
你那个喜神商标是注册商标吗？对，是。是喜神两字的注册商标。对。哎呦，这个，你们这体制成熟，能把这俩字注册了就很厉害了。

说话人 1 02:32
这个因为它很老了。

蒋乘澍 02:34
喜多，喜多多一直想注册的，就是为啥原来在你们手上？

说话人 1 02:39
粥呀什么的全全部都。

蒋乘澍 02:40
你你们那个非遗是可以上包装吗？

说话人 1 02:44
非遗是这样，老字号现在完全可以上包装，非遗呢是现在这个证书呢是现在马上就要往往下搬了，搬了之后是可以上包上包装，上上这个包装。

蒋乘澍 02:55
那个那个上面我看有个IP，那喜神你们自己做的？

说话人 1 02:59
啊对对对，是我们自己做的，但是我，我通过这次上课了之后，我发现那个跟我们这个名字好像不搭边。

说话人 2 03:06
他也不私有。就是因为我开始搜呢搜的，看到是你的老包装，我当时想应该有个IP，但是刚看到你做的这个。老头的这个。如果，确实这个，弄得太老了。对，他。弄得太老了，就是和我一开始想象的，那个喜神。对。应该不是这样的。对对，是。对，就是现在，而且手艺各方面，确实。

蒋乘澍 03:29
思路现在还是。

说话人 2 03:30
不太达标，就是做个IP，因为你名字很好，喜神。对，名字很好。 IP 是对的。对。但是这个 IP 呢，没给，加了一点，没加多少分。没加多少。

说话人 1 03:39
哈哈哈，您说这个很对，就作为我，就是我听完咱们这个课哈，为什么我后面报这个方案呢？就听完咱说实在话，就六百万的费用呢，我们咬，咬着牙也能出，但是六百万费用跟的屁股后面的。大头费用我们是出不起了。所以呢，这次这个方案班呢，我觉得还是比较适合我们的。这个老头这个事情，就是我们有这个思路，说是，前两年说是，哎，咱应该做个IP。但这个 IP 到底应该做成什么样子，完全不知道，就只能说是，哎，我们去市场上找上一个设计公司。我这个想法给你，你给我做，他就给我做出来个这个，做出来这个我也没有能力去分辨它到底好还是坏。因为我脑子里没有这个。

蒋乘澍 04:18
因为市面上的人对符号没有标准。对。对对对。

说话人 2 04:21
他没有判断。对对对。

蒋乘澍 04:23
我们一看就知道他不行，因为我们有标准，知道他不行。

说话人 1 04:26
就我这次听完你的课，我也。会发现他。对。但是没听完课我就觉得，好像没有这个概念。

蒋乘澍 04:31
对，方向都是对的，包括你们这个体制很好，这名字能注册下来真的很厉害，包括你们应该是应该很老的一个牌子。

说话人 2 04:38
这这个产品，这个购买理由是什么？它的购买理由是什么？

说话人 1 04:41
这个的购买理由就是我们一直给客户说的是啥？就是我希望你第一次能吃到我这个产品，就是我们公司会做一个什么样的？就是每一年都会做一个，就是把同类产品全部买来来，放在放在公司里面，然后呢，让大家去。尝，尝完了之后，让业务人员全部去尝，尝完了之后，你给我说哪个好吃？就是我们必须要做到这个行业里面口味，我们是要第一第一位。然后所以业务人员把它尝了之后，他自己有对比了，他出去的时候才能给客户，才能去讲。是这样，然后我们给客户，他们一直做的，我们业务一直做的什么？就比如那那个客户，到你这来之后，咱先不说，我打开一瓶你先尝。尝完了咱再咱再咱再咱咱再那样去推。

说话人 1 05:27
然后我们的步行物是行行业里面最高的50%，我们在底下也在放到第一面也在打，但是没有把它放大。就是在百 50 这样的，固形物是最高的，然后它的浓度是最高的，因为在这个行业里面啊，有，它就是做完了之后，那个醪糟的成品做完了之后，它不能全部灌进去，灌进去的话太稠了，所以呢有些都会往里面去加一些水，会做一些稀释，一个是它的发酵工艺不一样，它做出来的产品的口味有区别。再一个呢，就是它为了降低成本，可能就是它往里面加的水多一些，它会稀一些。

说话人 1 06:03
我们的这个呢，就是它的浓度很高，然后浓度高呢，它是一把双刃剑，对于我们来讲，好的一方面就是它的口味呢比较好，浓度比较好，口味比较好。但是差的一方面呢，同样就是。因为它是一个，有一些甜的，糖分比较高。它浓度高了之后，它在，尤其在夏天，高温的时候，在库房放着，高温的时候，时间一长，发黄，就是什么美拉德反应，发黄，颜色发黄，就跟咱们家里面以前老的时候蒸那个馍一样，那个馍蒸出来之后还可以，第二回再一蒸，慢慢就黄了，但是它不是说它坏了，它的颜色变化了，所以呢，这个就是我们的发黄速度会比别人快。当时面对这个问题的时候，我在公司里面给他讲，我说这就是一个，咱们要怎么样去取舍。如果我们把这个浓度降低，那么它的发黄速度会减，我觉得。

说话人 2 07:03
回到我们说传播上的购买理由，假设啊，你在西安，在哪要做传播，做广告，做宣传。这个产品它一句购买理由的那句话的介绍是，是，有没有？

说话人 1 07:14
我这样跟你说，就是，我们一直在这个点上面，一直把握不准，所以呢，在前一段时间，我自己笨想法，想出来了一个最简单的一个办法，就是喜臣醪糟好吃，完了。就是个这，就是直抒胸臆，就是它好吃，就是个这。

蒋乘澍 07:32
没有招的招。

说话人 1 07:33
我们就是没有没有招的招，好吃，就完，完了，就是这。

说话人 2 07:38
因为你刚才讲的那种销售方式。销售去到客户面对面打开先吃，这种他得一对一嘛，这种成本是很高的。对。我们在传播上就是，如果你一旦有这种广告的投放，或者是有物料在终端要做宣传，他一定是有那句话，不用销售在旁边解释。对。那句话出来之后打动了，让你想买。

蒋乘澍 07:56
他递过去那东西，他就应该对着那句话，把那句话讲出来，他们记住了。对对对。现在没有那句话，但是听您讲，其实产品品质应该是很好的，要不然他不敢那么干。

说话人 1 08:04
对。对。我我我们这块是很有信心的。

蒋乘澍 08:06
是是是。

说话人 2 08:07
我觉得这样，您这边课题其实需求也挺明确的，就是这个，一个是刚说喜神是好名字，我们这个形象怎么去真正的发挥他的喜神名字的趣味性。对对对。做一个真正属于喜神的这样一个 IP 形象。对对对。这个是。一个要解决的，第二个产品的购买理由。对。然后再就是有了喜神，这个现在是你大单品嘛。

说话人 2 08:30
还有就是您刚提到的展会，展会的设计，你现在还参加糖酒会之类的吗？还参加。会有自己的展位吗？有有有。有是吧？图我现在也不看了，我估计。我们那个很差。对，差不多，这个也能帮在您的这个展会上能非常大的。有 IP 有形象，以及华与华这套设计的方法，能帮您做非常大的提升。以及这个大单品形象 IP 打出来之后，您未来再延展其他的，像米酒也好，或者其他终端产品也好。那个是后面我们帮你一起年度陪跑的时候做产品开发，这是后续的年度陪跑的工作。

说话人 1 09:04
好，对，行，行。

说话人 2 09:06
我觉得您您这个课题还是非常非常明确的。

说话人 1 09:09
行，谢谢，谢谢。

说话人 2 09:10
如果您来参加方案班，您会带哪些人来？

说话人 1 09:15
是这样，就是方案班的话，我会带我们的副总。还有一个销售部的一个负责人。还有一个就是生产部的负责人，因为他们俩是后面两三年以后可能就会是副副总了。然后后面呢还会带。区域的销售主管。区域销销售主管有三个，然后还会带一个，我们的办公室的一个，办公室的一个人，为啥把他带来？因为他日常就是我们公司做一些文案，他在那做，因为这块要提取一些文字啥的，我也希望他能参与进来。OK。所以下来可能就是八个人。

说话人 2 09:50
好，还要带设计，您现在没有自己的设计师。没有。有合作方没？

说话人 1 09:56
合作方现在也没有统一的一个固定的合作方。

说话人 2 09:59
物色。这一个，最好是能带一个设计设计师来，这样现场产出方案成果效率比较高。当然我们也有，前两期都有，他没有，也是没有自己的设计师，我们是现场把这个思路告诉他之后，他回去找设计师，下个月，再做出方案，我们再来一步步的去去调。行。这个就是如果没有设计师，就没法四天在现场产出达到 80 分的这个方案。

说话人 1 10:25
啊，我是这样，我尽量的去试，如果没有的话，我们只能说是把思路拿回去之后再找。

说话人 2 10:32
因为这个也没问题。

蒋乘澍 10:33
第四天我们设计有人在现场。我们现场总结，他他又可以现场给你提调改的需求。是。行，这个很难得的。

说话人 2 10:41
行，对，回去弄也没问题，这个因为是，反正我们是年度的这个培训。是年度的。就是方案有了，一定是要拿给我们看的。好的。我们审核完之后，这个你才能出街。才能出街，行行行。

说话人 1 10:51
好好好。

说话人 2 10:51
好行，谢谢。

说话人 1 10:52
好嘞，谢谢。

说话人 2 10:58
我们现在结束了。

说话人 1 11:00
还有 30 秒。剩下的就是他们去听课了，7点 10 分他们要听课了。

说话人 2 11:06
后面没了。

蒋乘澍 11:07
不是，我们一边给你发。
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