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说话人 1 00:00
不是很好干，压款也很厉害，所以说我现在做这款就是西洋参茶和双参茶。它是药食同源类的东西，和药品其实也不冲突。大健康产业里边。现在是也注册了自己的品牌，但是。是受理。

说话人 2 00:20
嗯，叫名牌。名牌。能注册下来吗？这是已经是你的商标了，是吗？

说话人 1 00:25
这个受理，所以说。但是。

说话人 2 00:27
受理当中。

说话人 1 00:28
啊，受理当中。确定。对。因为我自己名字里边就有，对，我注册的商标，你可能，还有个大点的。

蒋乘澍 00:39
左上角的那个。

说话人 1 00:40
对，看不清是吧？有个logo。logo，这个 logo 是自创的，是一个日月明嘛。

蒋乘澍 00:47
你不说真的看不懂。

说话人 1 00:49
对，所以说就不明显，你还得解释呢，用你的话说。对，没法传播。对。

说话人 2 00:56
你这。

蒋乘澍 00:57
成本高。基本错误都犯了，首先符号看不清楚，不知道啥意思，第二放大了英文，中文字很少，放得很小，这基本上都是该做的错误一个没少。

说话人 1 01:05
是吧？

说话人 2 01:06
产产品已经生产出来了吗？

说话人 1 01:08
这个下周就能出产品了。对。下周出产品。这个我们就是自己进口原材料。找工厂，有设备的工厂给我们加工。然后再用自己的品牌。

蒋乘澍 01:21
走什么渠道？

说话人 1 01:22
电商。电商。

蒋乘澍 01:23
你们自己运营。

说话人 1 01:25
双，自己建团队，同时也找合作方。

说话人 2 01:28
电商是抖音还是？

说话人 1 01:30
抖音、小红书、这个天猫。

蒋乘澍 01:32
就货架和进去都做。

说话人 1 01:34
对。

说话人 2 01:35
我们上一期刚有方案班，刚有一个学员，他是原来也是做电商，做这种铺货型的，做药品，各方面保健品的。然后他是从 0 到 1 开始，要做一个养生茶的类。然后我们是从 0 到1，从选名字方案开始。从方案班来之前，帮他把名字定好。然后方案班的上课的过程当中，就把围绕名字做符号，做包装。就给他定产品结构，定全产品。然后现在已经在往下推进在做，他也在抖音上做，项目从 0 到 1 开始。是。就是您现在如果是现在这个包装。就是和我们方案班上，如果说，从 0 到 1 去打磨，那产生的结果绝对是天差地别。

说话人 1 02:20
这个听了课之后，这个第一是在这个商标上。和一句话上，都得改。

说话人 2 02:29
商标我就是如果说，因为现在还在受理嘛。对。商标如果您还觉得可以改的话，其实前期您还可以再选商标。

说话人 1 02:41
是是是。然后我们帮你一起看。我现在同时注册两三个。

说话人 2 02:45
我我们帮你一起选，你从商标库里面，我就直接买，有些都不要直接自己想名字去注册。我们那个学员就是让他去买，他从商标库里面挑了几百个名字，我们帮他选出来的。选出来这个。非常好的名字。

蒋乘澍 02:59
那假设你现在定了这名字，做这个包装，你下一阶段主要的方向准备怎么弄？

说话人 1 03:04
包装那个小包装袋是定了，但是大包装和和那个手提袋我都得改。这样的话，因为我今天下午自己琢磨了一下哈，引用场景，他，我想达到的一种什么场景？就是随时随地，咱出差，熬夜，就拿这矿泉水瓶就可以速溶，深茶融进去。因为可以补气，当然食品不能写，补气筑基，所以打造一个随时随地的场景，然后呢旅途熬夜。这样的话就写的是旅途熬夜，名牌参茶随身带。

说话人 2 03:42
嗯，反正在抖音上做呢，短视频的素材也很重要。这个就要看创意了。嗯，对。这个内容打标。

蒋乘澍 03:51
它还涉及到广告法。对。

说话人 1 03:53
对。

蒋乘澍 03:53
你东西写的不对，还上不了包装。因为我，我自己有人事客户做啊，他就是错的这个问题。就这个，你说的那个能上包装吗？

说话人 1 04:01
这个首先也有那个啥，没没产生，你啥？你喝了它有啥功效？你用它有啥？这些东西都没有引导性。对，你把功效，原来我是什么什么熬夜透支。其实那东西压根不能用。

蒋乘澍 04:17
你写的是纯场景。

说话人 1 04:18
纯场景，对。

说话人 2 04:21
相当于你，那你的产品的供应链是自己自己找？就是你原料，你刚说原料。

说话人 1 04:27
原料我们自己进口，对，

蒋乘澍 04:30
你现在最碰到最大的问题是什么？

说话人 1 04:33
当然这个是初创。所以说我们在经营的过程中是碰到问题，肯定会。

蒋乘澍 04:39
是是不是可以说现在你初创企业最大的问题就是马上。

说话人 1 04:43
哈哈，经营思路嘛。

蒋乘澍 04:45
就如果说可以说，就是您刚才给我们看的包装，如果能上市的，这个包装是二三十分吧。

说话人 2 04:50
我我我的建议是，因为你也听了这几天课了，那个包装。您心里应该能打，就是。

蒋乘澍 04:56
对。对，那个是不合格的。是不合格的。

说话人 1 04:58
是是。

说话人 2 04:59
没有一个。

说话人 1 05:00
点。

说话人 2 05:01
我建议是，既然是初创，从 0 到 1 开始。就像我刚刚说的，我们上一个方案班的学员，从名字开始，从 0 到 1 开始。在方案班上把品牌三角定型，给他基线给他做出来。然后再后面，这样就不走弯路吧，少走弯路。

蒋乘澍 05:16
对，因为你上市你肯定又是个推广。

说话人 2 05:18
能提高您的成功率。

说话人 1 05:19
对，是。

说话人 2 05:21
然后包括那个，您现在是主要是参茶这个产品，什么西洋参和那个双参茶。对。以后还会有其他的其他的。

说话人 1 05:30
陆续的品，系列。算酒类的。

说话人 2 05:34
就是，然后在年度的，因为我们是年度的这个服务陪跑。在后续的过程中，您的这个产品开发。每一款产品的从命名到它的购买理由，到包装设计，也都是我们年度陪跑的这个服务的这个过程。一款一款的产品的打。四天方案班，先把您的这个品牌的三角的这个定型，符号、包装、购买理由，整个给它定一定下来。对。现成那个。您您都有判断了，那个。成功率太低了。

说话人 1 06:03
是，嗯。

蒋乘澍 06:05
这个品类还是挺有机会的。

说话人 1 06:07
啊，目前来说是。有一款做起来是英牌还是什么？

蒋乘澍 06:12
就只有英牌。只有英牌。只有英牌，这么多年就只有。

说话人 1 06:15
啊，对，小众。

蒋乘澍 06:16
很小众，对，其实还是挺有机会的。而且这个产品它本身它的市场教育其实成本没那么高。

说话人 1 06:23
嗯，今年突然今年就做起来。

蒋乘澍 06:25
是的，它市场教育没什没那么高，而且现在有风口，我觉得这个做还是还是很好做的，就是要想清楚，你这目前这个名字我说实在话，就是虽然如果能注册下来是可以的，但是它现在如果像明白两个字这种，我不敢保证它能注册下来。

说话人 1 06:39
嗯，不一定。是，这有点难的。

说话人 2 06:41
注册机构给这个是。现在这个反馈是多少概率注册下来的概率？

说话人 1 06:45
这个看品类，我看别的品类有它有注册，但是这个这个品类。可能没有直接叫这个名字，里边含。

蒋乘澍 06:54
之前就是另外一个广告公司，给他那个客户叫伊科大番茄。那个伊科大打了500，起了个名伊科大，打了，就是 TM 标，带 TM 标打了 500 万广告，全白全白打。

说话人 1 07:03
所以说现在没法很那啥，只能说。

蒋乘澍 07:06
所以就是这个，所以刚才刚夏老师建议说，要不就，要不就想一个名字买下来。

说话人 1 07:11
对，我现在在什么什么转网什么的，我也得看着。

蒋乘澍 07:14
对对对，但是这个，对，然后这个就涉及到一个挑选名字的问题，我们上次还有一个做苦丁茶的，他也是一样的问题，他没名字，然后我们是在这个访谈的时候就帮他把名字选出来。然后他用那个名字，然后在方案班基于那个名字做了整个品牌设计，也是新新产品开发。你们这个还涉及到那个未来的产品嘛，你这个品类的产品结构要怎么设计？因为你不可能只有那一款产品。嗯，是。不同的规格、口味，打的人群都不一样，你熬夜什么的，这些东西人群都不太一样，那还涉及到整个的那个产品结构的设计。然后这个就一个是方案班，可能我们要会讨论到这品类的定位，还有一个产品结构，第二个就是因为每一款产品它都需要重新走一遍。嗯，是。所以说我们未来六次的经营会，我觉得你对你们来讲价值很重要。因为每一款产品都要重新走一遍。

说话人 1 07:58
嗯，现在的话我的思路是先，因为好多东西都不确定，就刚才第一是同品牌，你这个刚开始注册，因为现在还没选到合适的名字。所以说想着就是通过这种抖音啊什么先跑跑，包括自己建团队，跑的过程中肯定会很快就碰到问题，碰到问题之后，最起码知道自己往哪个方向使劲，或者怎么样的。

蒋乘澍 08:26
你其实你跑之前就能已经解决很多问题。

说话人 2 08:27
因为因为我们，你比如说你做抖音，我们，服务的这些抖音类的客户很多。好多都是从一开，从 0 到一开始打造品牌的。这些过程我们都知道。

蒋乘澍 08:39
老管家就是老管家抖音都不挣钱，但是他老管家第一名投流。他自己逻辑很清楚，抖音是我获客的。我抖音，因为流量，他抖音的流量至少 20% 会溢，会外溢到其他平台，他他成，真正的成交，真正的成交是在天猫上。天猫上。因为抖音那个战场，他在那家清品类，他的竞争很强。他他打包打出去，我可以不挣钱，但是你的客户都是我的。打出去以后，他在天猫挣钱，这个商业模式其实我们也是比较熟悉的。

说话人 1 09:02
有点小红书种草，其实天猫淘宝一些。

蒋乘澍 09:05
对对对对对。

说话人 2 09:06
这个这个这个是。引爆是在抖音。啊，对。

蒋乘澍 09:09
这个这个也是值得思考的。

说话人 1 09:12
是，这一块的话，最近我会，我不光是这个，首先来学习，认真华与华，然后和这电商团队就。每个地方都聊聊，而且基本，也在约人。

说话人 2 09:25
我建我建议是名字您再选选，到时候方案班之前，我们先帮您把名字一选定。对，然后名字定了，这个开班去，对，做这个效率就高了。

蒋乘澍 09:36
我们是方案班之前有一期线上的访谈。那访谈就是扫清您来上课之前的问题。比方说这名字，然后包括很多战略上的东西，我们先想清楚，然后你带团队过来直接就先把方案定了。

说话人 1 09:47
关键是我现在，我现在把团队组起来，你现在产品还没出，团队也没组。

蒋乘澍 09:52
你现在团队。

说话人 1 09:53
嗯，我是当然这个新品嘛，新品肯定不能用原来那帮人。那那帮人要不就做药的。要不就我工程行业的，所以说这个团队我先走起来。对对对。我不可能自己去忙活这一事。

说话人 2 10:05
因为到时候您参加方案班也得带团队了。

蒋乘澍 10:07
是啊，对啊。

说话人 2 10:08
你没有团队，那个那个。

说话人 1 10:09
对，现在我我回去第一步就招人，现在一开开始面试回去。哈哈哈，对。好。是这样，初期。

说话人 2 10:19
行。我们方案班，反正 10 月份您肯定赶不上， 11 月份要是您团队啊可以承受有合适的。也可以。参加 11 月份的。

说话人 1 10:26
也可以，十一十一，好，现在 9 月份，诶。

说话人 2 10:47
做那个西洋参茶，从 0 到 1 自创团队的话，没有这个。不不不。这个他。这个是错的。

蒋乘澍 11:08
你好，你好。

说话人 2 11:10
哈喽。程总，是做汽水的。哦，大汽汽水。对。哦，我服务大窑的。讲讲您的这个。

蒋乘澍 11:22
是，等于是 2021 年， 21 年 10 月份，我们正式。
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